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★4割以上の人が週に1回以上ラジオを聴いています。 週あたりの聴取時間は平均で2時間35分!
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事実、ラジオは聴かれています!!ラジオの特性
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ラジオは「いつでも」「どこでも」聴けるメディアラジオの特性

★自宅でくつろいでいる時はもちろん、移動中や生活の中で「ながら」聴取され

そこで聴かれるCMは、リスナーの生活にも影響を与えています。



★ビジネスドライバー＊はテレビよりもラジオを情報源にしています。

乗車時にはラジオを付け、ラジオCMによる訴求効果も高いです。
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ドライバーとラジオの深い関係ラジオの特性



★平日の聴取時間は平均2時間31分と、働く男性によく聴かれています。
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ラジオは、働く男性に強いメディアです！ラジオの特性



★ラジオは商品認知から、検索、購入まで働き盛り世代の生活に影響を与えるメディアです。
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男女働き盛り世代（30～40代）にラジオの情報は刺さります！ラジオの特性



★ラジオリスナーは局や番組の固定ファンが多く、CMに入っても局を変えることなく聴き続ける特徴があります。
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ラジオはザッピングが少ないメディアですラジオの特性



★ラジオCMは“自分ごと”として捉えられるため、映像に比べて記憶の維持率が高く、認知獲得には最適な広告媒体です。

音声広告の方が

• 「自分ごと化」に関連する領域の脳活動が活性化

• 交感神経が優位になり、高い覚醒状態に
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音声広告は

「自分に向けられた情報」
「自分に合った情報」

として受け取られる！

音声広告は映像広告より記憶への定着率が高いラジオの特性



★ご要望に合わせて、効果的な広告投入計画をご提案します。
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ラジオは費用対効果が最も高いメディアですラジオの特性



★テレビ：デジタル：ラジオは、7：1：2が効果的
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テレビ・デジタルはラジオと合わせると、さらに効果が高まりますラジオの特性



★毎日、約4,400万人に向けて情報を発信しています。
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ニッポン放送は1都11県をカバレッジニッポン放送の実像



★重複しない到達率＝ユニークリーチで捉えると、

首都圏ラジオリスナーの2割がニッポン放送リスナーです。
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首都圏ラジオ局の中でも、特に多くのリスナーに届きますニッポン放送の実像



★ニッポン放送のリスナーは、全体に比べて年収が高く、

ラジオリスナーの中でも商工自営・自由業の割合が高いのが特徴です。
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ニッポン放送のリスナープロフィールニッポン放送の実像



★ニッポン放送のリスナーは商品認知度も高く、ＣＭ聴取から興味・検索・購買までスムーズに繋がります。
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商品感度が高いニッポン放送リスナー①ニッポン放送の実像



★ニッポン放送の強みはコンテンツ力とリスナーとの繋がり！

番組やCMから商品を購入したりイベント参加に積極的なリスナーが大勢います！
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商品感度が高いニッポン放送リスナー②ニッポン放送の実像
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ニッポン放送の実像

★ニッポン放送から流れるラジオCMを聴くことで、他のメディアの広告を思い出したり、買い物中に商品を思い出すなど、

商品を選んでもらえるきっかけとなっています。

ニッポン放送リスナーには、ラジオ広告が効果的に響いています
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ニッポン放送の実像

★ニッポン放送は、レジャーやイベント参加を促すだけでなく、SNSによってさらに効果的な情報拡散が期待できます。

誘客に効果的なニッポン放送



★ニッポン放送のアクティブシニアリスナーは、

他局のラジオリスナーよりもCM感度が高く、積極的に買い物やレジャーを楽しむ人たちです。
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好奇心旺盛なニッポン放送アクティブシニアリスナーニッポン放送の実像



★ニッポン放送のドライバーリスナーは、ラジオCMが購買行動につながりやすい特徴があります。
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首都圏ドライバーの買い物につながるニッポン放送ニッポン放送の実像
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★就職を控えたニッポン放送大学生リスナーは7割が移動中にもラジオから情報を得ています。

その聴取頻度も高く、30％が「ほぼ毎日」ラジオに触れています。

また、ラジオ局や番組スポンサーにも親しみを持ち、番組から得た情報が行動の起因になっています。

ラジオが重要な情報源になっているニッポン放送大学生リスナーニッポン放送の実像



★原動力は“社会の動向把握”と“健康の維持”

★健康情報を敏感にキャッチし、

セカンドキャリアをハッピーに
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月～木曜は、垣花正さんと個性豊かなコメンテーターがお送りする、朝の情報バラエティ！

「radikoで聴かれた番組ランキング」では、2024年・2025年連続で、在京エリア総合2位をいただきました。

金曜は、春風亭一之輔さんによる、週末の朝にピッタリな、クスッと笑えるトークが満載！

リスナーの中心層は50代〜60代。移動中や作業中にラジオで天気、親しみやすいトークを聴くのが日常のルーティン。

最大の関心事は自身の健康。健康情報には非常に敏感。世の中の動きに目を光らせながら、健やかに過ごそうとしています。

ニッポン放送の

コンテンツパワー 『あなたとハッピー！』聴取者プロファイル



★社会で活躍するベテラン世代

★趣味に対してエネルギッシュ

★情報収集はとことん！
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2026年でおかげさまで放送開始60周年。

野球を愛するリスナーの心を捉えて離さず、プロ野球の熱戦の数々を生中継でお届けしている「ニッポン放送ショウアップナイター」。

リスナーの中心層は40代〜60代の男性。仕事では責任あるポジションに就き、中堅〜ベテランとして活躍。

こと趣味の話になると非常にエネルギッシュで、「本当に気に入ったもの、良いものなら、高くても無理をしてでも買う」

という消費スタイルを持っています。

ニッポン放送の

コンテンツパワー 『ニッポン放送ショウアップナイター』聴取者プロファイル



★エンタメ感度が高く、

欲しいものに対する熱は凄まじい

★SNSでコミュティを形成し、

情報収集もぬかりなく
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若者に加え、各年代で圧倒的人気を誇る、深夜ラジオの代名詞

「オールナイトニッポン」リスナーの原動力は“エンタメ”と“熱量の共有”。       

Xで「#ANN」と呟きながらラジオを聴き、お笑い、アニメ、ゲームといったカルチャーを

こよなく愛し、「これだ！」と気に入ったもの、欲しいものに対する熱は凄まじく、

深夜にラジオから流れるトークと、SNS上のリスナー同士の繋がりを

明日の活力にしています。

ニッポン放送の

コンテンツパワー 『オールナイトニッポン』聴取者プロファイル



「日本民間放送連盟賞」第1回ラジオグランプリ「文化庁芸術祭」「放送文化基金賞」など受賞ぞくぞく！
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ニッポン放送の

コンテンツパワー



「日本民間放送連盟賞」「広告電通賞」「ACC TOKYO CREATIVITY AWARDS」などで受賞多数！
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ニッポン放送の

コンテンツパワー



ラジオCMの利点
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守備範囲の広いニッポン放送が有効です



ラジオCMの利点
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NRNラジオネットワーク



ニッポン放送の

プロフィール
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フジサンケイグループのメディア展開



ニッポン放送の

プロフィール
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会社概要



★世界にただ一つ。 ジョン・レノンの名曲にちなんだ「imagine STUDIO」。
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imagineスタジオ
ニッポン放送の

プロフィール



ニッポン放送 ネット各地域別人口（年代別）
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ニッポン放送 ネット各地域別人口（職業別）
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